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SPONSOR DEL CANOTTIERE GALTAROSSA

Dieci aziende padovane vogano insieme

Dieci aziende padovane
hanno puntato tutto su un
atleta loro concittadino, che
fra poco piu di un mese e mez-
7o partecipera alla sua quinta
Olimpiade. Lui & Rossano Gal-
tarossa, che si & conquistato
dieci medaglie ai mondiali e
tre alle Olimpiadi nel canot-
taggio, guadagnando l'oro a
Sidney. Loro sono I’Aeg Elet-
tra, la Commit Siderurgica,
I'Ivg Colbachini, la Lab 3 Cu-
be, Mantovani, la Phyto Per-
formance, la Siis, la Sima-Ge-
remia, Terma e Yous agenzia
per il lavoro.

Assieme hanno finanziato
il «Progetto Pechino 2008. Ac-
compagniamo un campione
verso la sua quinta olimpia-

de». La cosa straordinaria di
questo progetto & che é estra-
neo alla logica del «brand
awareness», dato che nessu-
na di queste aziende riuscira
a pubblicizzare il proprio
marchio avendone un ritorno
economico. Gli unici sponsor
ammessi alle Olimpiadi sono
infatti quelli ufficiali.

Le aziende padovane han-
no quindi investito su Galta-
rossa, apprezzandone i valori
che ha saputo esprimere nel-
la nellasua lunga carriera

sportiva: la costanza e I’'impe-
gno, la fatica, la lealta, lo spi-
rito di squadra, la capacita di
ragionare per obiettivi, e il
gusto di vincere al di 1a degli
Interessi economici. I valori
positivi di uno sport sano e
pulito come il canottaggio,
che sono anche i pilastri por-
tanti su cui dovrebbe fondar-
siuna impresa.

A organizzare il «Progetto
Pechino 2008», partito a set-
tembre 2006, sono stati Giam-
pietro Battaglia presidente

della Canottieri Padova, il
consulente aziendale Marco
Peserico e ETIGERTE eI
amministratore delegato del-
l'azienda  partner NGOR.
«Quando la motivazione & for-
te — afferma con soddisfazio-
ne Battaglia — le risposte po-
sitive della classe imprendito-
riale padovana non si fanno
attendere». Ed & stato proprio
cosl. «Spiegare perché dieci
aziende hanno puntato su
Rossano — chiarisce Scattu-
rin — é semplice. Questo atle-

ta incarna valori che sono
fondamentali in ogni organiz-
zazione e determinano il suc-
cesso di un’impresa».

In cambio del sostegno eco-
nomico che le aziende gli of-
frono, Galtarossa fara da te-
stimonial nelle convention e
portera il proprio contributo
neglieventidiformazione ma-
nageriale. «Piu che di una

sponsorizzazione — sostiene
Giampietro Vecchiato, docen-
te di Relazioni pubbliche al-
I'Universita di Padova e vice-
presidente nazionale della
Ferpi — si tratta di un mece-
natismo d’altri tempi. Le
aziende conoscono e apprezza-
no l'etica, I'integrita e la mo-
ralita di questo atleta».




